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I giovani
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iacemol-

to pin ai

giovani
che agli over
50, il Ponte
sullo Stretto.
Lo rivela un
sondaggio
dell’Istituto
Piepoli guidato da Livio Gigliu-
to, secondo cui il 54% degli ita-
lianitrai 18 ei34 anniéfavore-
vole al Ponte contro il 41% degli
over 54. L'esistenza di una «que-
stione generazionale» all'inter-
no della complessa partita del
Ponteémolto interessantee me-
rita di essere analizzata, visto
che finora é rimasta avvolta in
uno strano silenzio. Assuefatti
adinquadrare ognitema attra-
verso la faida politica destra-si-
nistra, immersi nell’ancestrale
contrapposizione tra tifoserie
da stadio, non ci stiamo accor-
gendo delle enormi differenze
divisioniebisognitralegenera-
zioni che oggi tagliano le socie-
ta occidentali. Si tratta di diffe-
renze che non servono solo a
riempire le mappe delle indagi-
ni sociologiche o le slides delle
societa di consulenza, ma che
sono misurabili su temi molto
concreti da parte di chi abbia
mente aperta e voglia di inda-
garle. Perché la (spesso vitupe-
rata) Generazione Z si sta smar-
cando fortemente dalla genera-
zione dei propri genitori, trasci-
nando anche una parte impor-
tante dei Millennials verso una
rivoluzione complessiva del mo-
do di vivere e di interpretare la
societa che investe il lavoro e il
rapporto tra occupazione e vita
privata, la capacita di infor-
marsi e gli strumenti utilizzati
performarsiun’opinione, la po-
litica e l'agenda delle priorita
pubbliche. In questo scenario,

nondobbiamo commetterel'er-
rore di «banalizzare» il consen-
so dei giovani italiani nei con-
Jronti del Ponte come semplice
conseguenza della propensione
degli under 40 per le sfide proiet-
tate nel futuro. C’é di piv e di
meglio, a mio avviso. Decisiva é
ad esempio l'importanza che
Gen Z e Millennials attribuisco-
no alla capacita di innovazio-
ne e a tutto cio che puo rappre-
sentarla, dall'Intelligenza Artifi-
ciale alle invenzioni del mondo
digitale. Il Ponte sullo Stretto é
da questo punto di vistaun sim-

bolo potente in cui potersi rico-
noscere, in un'ltalia che negli
ultimi decenni é stata partico-
larmente avara di «sogni collet-
tivi» da coltivare e di bandiere
innovativeda sventolare: si trat-
tadi un'infrastruttura tradizio-
nale (immaginata gia dagli an-
tichi Romani), che tuttavia puo
essere realizzata solo mettendo
in campo ilmeglio delle tecnolo-
gie edell’innovazione costrutti-
va esistente al mondo. Intera-
mente Made in Italy. Altro ele-
mento che spiega il consenso
dei giovaniitalianiversoil Pon-
te éla proiezione internaziona-
le della Generazione Z, nata e
cresciuta nell’era della globaliz-
zazione fisica e virtuale. E il
Ponte sullo Stretto éun progetto
che ha visibilita e respiro mon-
diale, in controtendenza rispet-
to allo storico provincialismo
italiano che rappresenta una
delle gabbie da cui spesso fuggo-
no (all’estero) i nostri ragazzi.
Proprio in questi giomi é stata
approvata dalle Camere la leg-
ge istitutiva della Valutazione
di Impatto Generazionale, che
sottopone  preventivamente
ogni norma all’analisi dei suoi
effetti sui giovani italiani. E se
Josseapplicata per la primavol-
ta al Ponte?
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